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Blauwdruk Marketing en releaseplannen m.b.t. distributie

Inleiding
Marketing en releaseplannen m.b.t. de distributie van film zijn essentieel voor de pre sales van je film. 
Op school zien we dat het M&R plan m.b.t. de distributie pas een actueel onderwerp wordt op het laatste moment in het productieproces. Een gemiste kans en vooral niet meer van deze tijd. Een van te voren goed doordacht M&R plan betekent een grote meerwaarde voor de financiering én distributie van de film en niet te vergeten; het zorgt voor een efficiënter en groter bereik van het publiek.

Marketing en Release strategie

Marketing, publiciteit en distributie gaan samen, en zijn onderdeel van het grotere geheel van marktbenadering. Een marketingplan is gericht op het genereren van financiering uit de industrie. Je laat zien hoe je van plan bent de verschillende markten te benaderen, en op welke wijze je gelden gaat verdienen. Een ander doel van het M&R plan is, is de betrokkenheid en communicatie met de doelgroep (cq afzetmarkt) en weten waar de doelgroep te vinden is. Ook het verder kijken naar wie nog meer ‘de doelgroep’ zou kunnen zijn / worden is belangrijk en zorgt ervoor dat je buiten de gebaande paden denkt. Welke belangen en/of overeenkomsten heeft de doelgroep m.b.t. het verhaal van de film? Stel vragen, weet wat er speelt, probeer de communicatie rondom de uitbreng van de film niet alleen te optimaliseren maar durf ook vernieuwend te zijn. 

Het veranderend medialandschap vraagt om bewuste keuzes; diverse platforms, social media en crowdfunding. Doe onderzoek naar organisaties/bedrijven die dicht bij de doelgroep en / of je film staan. Kijk kritisch naar zwakke en sterke kanten van de film en gebruik deze gegevens voor je M&R strategie. Creëer een buzz rondom je film en schuw niet om dit op een ludieke manier aan te pakken.

Wat moet in ieder geval in het M&R plan staan?

· Algemene informatie

· Sales

· Marketing

· Strategie

Zorg voor een mooie en goed onderbouwde presentatie (in het NL en UK) met zoveel mogelijk achtergrond informatie, zodat de distributeur / financier/ sales-agent niet alleen goed zijn/haar werk kan doen maar net even dat beetje extra wil doen om er nog meer uit te halen.

TITEL FILM

ALGEMENE INFORMATIE

· Releasedatum

· Film informatie      

· Regie:

· Scenario:

· Cast:

· Camera:

· Montage:

· Productie:

· Genre:

· Lengte:

· Filmnummer:

· Korte synopsis:

· Prijzen / Nominaties: 

· Overige informatie:

SALES

· Distributie Plan
· Waar vertoning première, waar overige vertoningen? Waarom daar?

· Voorpremière(s)? en hoeveel? Waarom daar?

· Hoeveel kopieën /prints?

· Wat voor publiciteitsmateriaal wordt er ingezet en waar? Waarom daar?

· Waar en het aantal Q&A’s met regisseur / cast?
· Wanneer beginnen met het vertonen van trailers in theaters?
· Welke festivals? (binnenlandse en buitenlandse) wanneer en waarom daar?
· Welke theaters? Waarom daar?
· Vergelijkbare titels van films en waarom.
MARKETING

· Free publicity

· Interviews

· Voorpremières

· Welke media (krant / tijdschriften / tv gids / social media etc) ?

· Advertenties (betaalde / bijv. volkskrant bijlage / specifieke tijdschriften)

· Ster en Cultuur spots / filmagenda / postering in -en outdoor?

· Q&A’s hoeveel, waar en met wie?

· Lokale acties?

· Positionering

· Achtergrond van regisseur en cast / productiehuis met prijzen en nominaties.

· Recensies.
· Doelgroep(en) – met specifieke uitleg.
· Kracht & Zwakte
·    Vb. Kracht:

· Kwaliteit

· Prijzen

· Naamsbekendheid en associaties, Identiteit en imago

·     Vb. Zwakte:

· Onbekendheid cast / regisseur

· Genre

· Personage / verhaal niet toegankelijk voor mainstream publiek

· Echte mannen of vrouwenfilm, kleine en/of specifieke doelgroep

· Tempo van de film

· Stijl van de film

· Concurrentie: 

· Welke films worden gelijktijdig met de release van de film ook vertoond? Zijn dat grote publieksfilms?

· Materialen
· Trailers / aantal en op welke drager?

· Posters / aantal, formaat

· Stills

· Ansichtkaarten

· Flyers

· Internetsite

· Social Media / Viral Marketing

· Merchandise

PERS

· Strategie

· In welke (voor de doelgroep relevante) media?

· Pers en exploitanten vertoningen (wie, wat, waar en wanneer)

· Welke betaalde Media campagnes? (magazines / dagkranten / vakbladen / festival kranten / televisie / boomerang cards / postering etc)

· Waar vind de NL en Wereld première plaats?

· Promotionele tour met cast en regisseur, waar en wanneer?

· Wie zijn (mogelijke) partners / investeerders?

· Is er interesse/aansluiting bij onderwijs/opleidingen

Relevante websites

http://www.filmdistributeurs.nl/gids/wat-is-filmdistributie/12 http://www.beroepkunstenaar.nl/film-en-televisie/subsidie-sponsoring/sponsoring
http://www.beroepkunstenaar.nl/film-en-televisie/ondernemen/marketing
http://thomasmai.net
http://www.peterbroderick.com/strategy/strategy.html
http://www.beeldenstormonline.nl/beeldenstorm/beeldenstorm/
http://Cinecrowd.nl/
http://www.chailocher.nl
http://www.filmdistributie.net
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